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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X ) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Temético: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
MARKETING GOVERNAMENTAL, POLITICO E ELEITORAL Curricular: ENEX50644

Carga hordria: (x ) Saladeaula Etapa: 6

2 horas aula () Laboratorio

32h/38h/a ( )EaD

Ementa:

Estudo das prdticas estratégicas do Marketing desenvolvido para o ambiente de elei¢Ges nas
multiplas esferas do poder e também na comunicacdo mercadoldgica dos governos eleitos.
Estabelecimento da relagdo da comunicagdao com o dinamismo politico e social. Analise do contexto
nacional sob aégide cidad3d e o comportamento refletivo nasacdes de comunicacdo publica e politica.
Compreensao dos eixos balizadores de promoc¢ao de engajamento cidaddao e comunicacao publica e
politica. Desenvolvimento do conceito de Place Branding, bem como sua estrutura de

planejamento para ambientes em territério nacional e internacional, em cidades, paises e regioes.

Conteudo Programatico:

Comunicacao e politica;

Sistema Politico Brasileiro;
Relagdodamidianapolitica;

Comunicacao e marketing eleitoral;
Estratégiaseleitoraiseplanejamentodecampanha;
Construcdodaimagem-marcadecandidato/politico;
Engajamento cidaddo e representacao politica;
Engajamentocidaddonasredessociais;

Acdes de Comunica¢do Governamental;

Imagem e reputagdo publica;
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Conceito de marca no poder publico;

Estratégias de planejamento de territdrio (Great Place e Public Space).

Place Brand e desenvolvimento econdmico.

Sem

Tépico do contetdo

Referéncias Bibliograficas

Apresentacdo do conteddo / unidades de
trabalho

MARQUES, Angela; MATOS, Heloiza.
Comunicagdo e Politica: Capital Social,
Reconhecimento e Deliberagdo. Sé&o
Paulo: Summus, 2011.

Comunicagéo e politica — conceitos iniciais

TELLES, Helcimara. Comportamento
Eleitoral e Comunicacdo Politica na
América Latina. Belo Horizonte: UFMG,
2013.

NICOLAU, Jairo. Elei¢cdes no Brasil: do
Império aos dias atuais. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2015.

Sistema Politico Brasileiro (Estrutura
Democrética Brasileira)

MARQUES, Angela; MATOS, Heloiza.
Comunicagdo e Politica: Capital Social,
Reconhecimento e Deliberagdo. Sé&o
Paulo: Summus, 2011.

NICOLAU, Jairo. Eleigées no Brasil: do
Império aos dias atuais. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2015.

Sistema Eleitoral Brasileiro (Estrutura e
Elei¢cbes — Justica Eleitoral)

TORQUATO DO REGO, Gaudéncio.
Novo Manual de Marketing Politico. S&o
Paulo: Summus, 2014.

Relacdo dos meios na politica
contemporanea (fatos x denuncias)

CARVALHO, Marco Antonio.
Comunicagéo e Assessoria de Imprensa
para Governo. Sdo Paulo: M. Books,
2016.

Comunicagédo e Marketing Eleitoral

TELLES, Helcimara. Comportamento
Eleitoral e Comunicacdo Politica na
América Latina. Belo Horizonte: UFMG,
2013.

Estratégias eleitorais e planejamento de
campanha

TORQUATO DO REGO, Gaudéncio.
Novo Manual de Marketing Politico. Sao
Paulo: Summus, 2014.

Dindmicas estruturais de uma campanha
politico eleitoral

FIGUEIREDO, Rubens. Marketing
Politico e Persuasdo Eleitoral. Rio de
Janeiro: Fundacdo Konrad Adenauer,
2000.
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QUEIROZ, Adolpho. No espaco Cénico
da Comunicagéo Politica. Taubaté: Papel
Brasil, 2011.

Construcao da imagem-marca de
candidato/politico/partido politico/mov.

CARVALHO, Marco Antonio.
Comunicagdo e Assessoria de Imprensa
para Governo. Sdo Paulo: M. Books,
2016.

10

Engajamento cidad&o e representagao
politica

MARQUES, Angela; MATOS, Heloiza.
Comunicagdo e Politica: Capital Social,
Reconhecimento e Deliberagdo. Sé&o
Paulo: Summus, 2011.

11

Engajamento cidadé&o, atores politicos e
politica nas redes sociais

MARQUES, Angela; MATOS, Heloiza.
Comunicagdo e Politica: Capital Social,
Reconhecimento e Deliberagdo. Sé&o
Paulo: Summus, 2011.

12

Acdes de Comunicacdo Governamental

TORQUATO DO REGO, Gaudéncio.
Novo Manual de Marketing Politico. S&o
Paulo: Summus, 2014

CANIZALES, A; CASTILHO, A;
MACEDO, R.G. Comunicacion Politica y
Democracia em Latinoamerica: Retos y
Perspectivas. Sdo Paulo: Editora EME,
2016.

13

Construcdo de uma identidade de Gestéo /
Fortalecendo a comunicagéo

TELLES, Helcimara. Comportamento
Eleitoral e Comunicagdo Politica na
América Latina. Belo Horizonte: UFMG,
2013.

14

Imagem e reputacgdo publica

TELLES, Helcimara. Comportamento
Eleitoral e Comunicagdo Politica na
América Latina. Belo Horizonte: UFMG,
2013.

15

Conceito de marca no poder publico

TORQUATO DO REGO, Gaudéncio.
Novo Manual de Marketing Politico. S&o
Paulo: Summus, 2014.

16

Place Brand e desenvolvimento econémico

FIGUEIREDO, Rubens. Marketing
Politico e Persuasao Eleitoral. Rio de
Janeiro: Fundacdo Konrad Adenauer,
2000.

CANIZALES, A; CASTILHO, A;
MACEDO, R.G. Comunicacion Politica y
Democracia em Latinoamerica: Retos y
Perspectivas. S&o Paulo: Editora EME,
2016.
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17 Apresentagdo de Painel sobre Marketing e TORQUATO DO REGO, Gaudéncio.
Politica — Parte | Novo Manual de Marketing Politico. S&o
Paulo: Summus, 2014.

Apresentagdo de Painel sobre Marketing e | FIGUEIREDO, Rubens. Marketing

18 Politica — Parte Il Politico e Persuasd@o Eleitoral. Rio de
Janeiro: Fundacdo Konrad Adenauer,
2000.

Tendéncias de Place Branding aliado a | CANIZALES, A; CASTILHO, A;

19 conceitos contemporaneos de cidades | MACEDO, R.G. Comunicacion Politica y
Inteligentes e Economia Criativa. Democracia em Latinoamerica: Retos y
Perspectivas. Sdo Paulo: Editora EME,
2016.
Aplicacdo SUB Bibliografia Basica e Complementar do
20 componente.
Aplicacédo PF Bibliografia Basica e Complementar do
21 componente

Bibliografia Bdsica:

MARQUES, Angela; MATOS, Heloiza. Comunicagdo e Politica: Capital Social, Reconhecimento e Deliberagdo.
S3do Paulo: Summus, 2011.
TELLES, Helcimara. Comportamento Eleitorale Comunica¢éo PoliticanaAméricalatina. BeloHorizonte:
UFMG, 2013.

TORQUATO DO REGO, Gaudéncio. Novo Manual de Marketing Politico. Sdo Paulo: Summus, 2014,

Bibliografia Complementar:

CANIZALES, A; CASTILHO, A; MACEDO, R.G. Comunicacién Politicay Democraciaem Latinoamerica: Retosy
Perspectivas. Sao Paulo: Editora EME, 2016.
CARVALHO, Marco Antonio. Comunica¢do e Assessoria de Imprensa para Governo. Sao Paulo: M. Books,
2016.
FIGUEIREDO, Rubens. Marketing Politico e Persuasdo Eleitoral. Rio de Janeiro: Fundagao Konrad Adenauer,
2000.

QUEIROZ,Adolpho. Noespago CénicodaComunicagdo Politica. Taubaté: PapelBrasil, 2011.

NICOLAU, Jairo. Eleicdes no Brasil: do Império aos dias atuais. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2015.




